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uinze ans aprés sa création,
I'I'COMTEC est a la veille d'un
changement majeur auquel nous
consacrerons le prochain numéro
d’Interactions tout entier.
Faut-il s'en étonner ? Luniversité
frangaise d‘aujourd’hui n'est plus
celle d'hier, nolens volens. U'heure
estauxregroupements, ala création
de dynamiques de formations
nouvelles qui impliquent des
moyens toujours plus importants,
des compétences nouvelles, des
synergies créatrices d'opportunités.

Avec ses propres atouts, en conjuguant les talents de son
équipe enseignante et de ses étudiants (dont j'ai réguliérement
reconnu dans mes éditoriaux la contribution essentielle),
I'lCOMTEC a beaucoup progressé au cours des derniéres
années. Nos deux formations sont reconnues et appréciées
des professionnels et des instances universitaires. Elles sont
prisées des étudiants. Les demandes de partenariats sont plus
nombreuses que nous ne pouvons en accepter. Notre équipe
de recherche accueille toujours plus de doctorants. Nous
pourrions nous en satisfaire. Mais ce serait regarder l'avenir
avec une trop courte vue. Si volontaires que nous soyons - et
chacun peut vérifier que nous le sommes - nous ne saurions
nous développer davantage sans opérer une mutation.

Le processus de changement en cours a I'ICOMTEC est
complexe, perturbateur, voire inquiétant car on sait ce a
quoi l'on va renoncer, sans étre tout a fait certain de ce qui
le remplacera. Mais les contacts noués depuis un an et les
chantiers engagés depuis quelques mois m'ont convaincu que
nous avons fait un bon choix d'intelligence économique.

Faut-il en dire davantage dés maintenant ? Non. Un peu de
patience encore.

En termes professionnels de communication, cela s'appelle du
teasing...

Christian Marcon
Directeur

icomkes
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Le métier de communicant en 2020

Les professionnels de la COMMUNICATION et de I''INTELLIGENCE ECONOMIQUE de demain.
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Evénements

Le 5 octobre dernier, l'association Empreinte
soufflait sa premiére bougie lors du vernissage
d’Eclectique, exposition de cette nouvelle saison
culturelle résolument contemporaine, rassemblant
les créations de huit artistes poitevins.

Sculptures, peintures, art urbain et photographies
ont transformé I'ICOMTEC en véritable galerie d'art
contemporain. En ouverture de cette seconde saison
culturelle, Empreinte a pris le parti de la diversité et de
I'éclectisme. Etudiants, professeurs et visiteurs extérieurs
ont notamment pu découvrir les travaux du plasticien
Eric Straw transformant un matériau aussi familier que le
carton en ceuvre d‘art, ou encore les toiles de Marie-Anne
Briskmann aimant a convoquer dans ses créations des
objets du quotidien.

Qui dit nouvelle année, dit nouveaux défis et c'est a ce
titre qu'Empreinte souhaitait inviter de nouvelles formes
d'art a s'exprimer sur la technopole du Futuroscope.
Ainsi, un nouvel événement dédié au 7éme art a eu lieu
en partenariat avec les Rencontres internationales Henri
Langlois.

Créée afin de promouvoir l'art sur la technopole, Empreinte
estavanttoutun projet professionnel. Bien que passionnés,
les étudiants impliqués sont confrontés aux contraintes
de lorganisation d‘une saison riche et compléte. A
n'en pas douter, c'est tout I'lCOMTEC qui attend avec
impatience la suite de ces rendez-vous culturels désormais
incontournables !

Collectif Pictav'art

Marie-Anne Briskmann

Apr& plusieurs mois de réflexion et de
développement, quelques jours de maintenance, le
portail de I'lCOMTEC est lancé en novembre dernier.
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Lintérét de ce nouveau site est de centraliser sous un
méme nom de domaine les informations relatives a
l'institut, a sa filiere Communication ainsi qu‘a sa filiére
Intelligence Economique. Ce projet monté par les
étudiants et encadré par les enseignants de linstitut
allie technologie et innovation. Le développement s'est
déroulé par le biais du CMS « Content Management
System » Drupal. Ce dernier dispose d'une communauté
de développement active qui permettra aux étudiants
de faire vivre le site au quotidien grace a une facilité de
gestion du contenu plus importante.

Actuellement, seul le site de linstitut est en ligne sur le
portail mais les étudiants travaillent a la mise en place du
contenu sur les deux autres sites afin d'offrir un éventail
plus large de ressources et de services aux internautes.
Parmi ces services, les utilisateurs peuvent écouter la
webradio Micro'ondes, télécharger les supports de
communication institutionnels, ou bien consulter et
partager les derniéres actualités de l'institut. Nous vous
invitons a le visiter a l'adresse icomtec.univ-poitiers.fr.

Eric Straw



Le GEC fait appel a 'l'COMTEC!

Créé en 2006, le Groupement des Entreprises du
Chauvinois, GEC, est une association réunissant une
quarantaine de chefs d'entreprises qui ceuvrent au
développement économique du territoire ainsi qu‘a la
mise en relation des entrepreneurs. Afin d'atteindre ses
objectifs, le GEC a décidé de se doter d'un nouvel outil
favorisant la mise en synergie des savoir-faire : « le forum
des entreprises ».

Les entrepreneurs chauvinois ont choisi de faire appel
aux compétences des étudiants de I'lCOMTEC afin
d’organiser la premiére édition de cette manifestation,
placée sous le signe de la rencontre et de l'échange
entre les acteurs économiques du territoire. Ce projet
externe, constitué d'un groupe de 5 étudiants, emmené
par Sarah Leroux, étudiante en Master 1 « Intelligence
Economique et Stratégie de la Communication »,
leur permet d'élaborer une stratégie et de mettre en
ceuvre des actions qui contribuent au développement
économique local du pays Chauvinois.

Diplomé de I'"COMTEC et titulaire d'un Master « Intelligence Economique et Communication
Stratégique », Paul-Henri Charrier est depuis le 1er juillet 2011 le vice-président de la CNJE. Pour
celui qui fut un membre actif de la Junior Entreprise ICOMTEC Consultants, cette élection vient
récompenser un engagement de longue date pour un dispositif qui vise a favoriser l'insertion des
étudiants sur le marché du travail.

Dans le cadre de ses fonctions, Paul-Henri Charrier méne une campagne d‘audit-conseil. Ainsi, il est
amené a rendre visite a I'ensemble des Juniors-Entreprises pour mieux identifier leurs pratiques, les
conseiller afin de garantir leur pérennité mais également un haut niveau de la qualité a laquelle la
Confédération Nationale doit veiller.

Autre défi pour la CNJE : accroitre sa notoriété, notamment auprés des pouvoirs publics afin de
s'inscrire durablement comme un acteur important dans l'insertion professionnelle des étudiants.

« Eco communicant » de demain...

Depuis 2010, I'Université de Poitiers s'est engagée dans
une démarche de développement durable, Gestion
responsable des espaces et économies d’énergie sont
désormaisaucentrede ses préoccupations.Cetteannée,
I'Université souhaite poursuivre ses engagements en
étendant sa politique de développement durable au
domaine de la communication.

Dans le cadre des projets externes et sous l'égide
de Marc Saint-Faust®, I'Université a fait appel a un
groupe d'étudiants de I'lCOMTEC mené par Béatrice
Boudet, Master 2 « Stratégie et Management de la
Communication », dans le but de chercher a identifier
les actions a entreprendre afin de minimiser les
répercutions négatives des activités de communication
sur I'environnement.

Cet engagement, bien plus qu'une simple tendance,
répond aux préoccupations actuelles de la société. Ce
type de projet souléve des problématiques concrétes
et permet aux étudiants de I'lICOMTEC de se confronter
aux préoccupations qui concernent aujourd’hui toutes
les organisations : comment minimiser les répercutions
négatives de son activité sur I'environnement ?

* Intervenant professionnel a I'COMTEC, Responsable régional
communication EDF, Président de RéseauCom86.
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% Stéphane Traumat , président du Seuil du  Quelles sont vos préconisations afin que les entreprises
‘v Poitou Numérique, nous éclaire ausujetdes  de la région soient plus compétitives sur le marché des
o besoins en TIC des entreprises de larégion.  TIC?
=
&
§ Créé il y a 10 ans sur laxe “LesentreprisesTICdoiventapprendreatravaillerensemble,
g Poitiers-Chatellerault. le SPN est  €est I'un des objectifs du SPN. Des acteurs puissants tels
E 7 : . :
i un réseau de professionnels qui  941BM ou encore HP, 'Ia concurrence accrue liée aux pays
22 sétend aujourd'huisur lensemble ~ €mergents, comme [Inde, constituent un marché trés
3 g de la région Poitou-Charentes. ~ dynamique aujourd’hui. De plus, avec internet, de nouveaux
5 Q Lassociation poursuit plusieurs ~ Produits apparaissent chaque jour et constituent une réelle
§ S objectifs : structurer et développer valeur aJou‘tee dans ce contexte. Nous devons désormais
b la filiére du numérique, encoura-  PPrendre a chasser en meute. »
LY ger la diffusion et l'utilisation des i e . I .
= NTIC dans les entreprises locales dQu: es 'sont aujou:’ ui les projets et les perspectives
5 et favoriser la mutualisation des e développement du SPN ?
= compétences. :
= « Nous souhaitons concentrer nos efforts autour de deux
S g axes. Tout d'abord l'international, cette année nous avons
na Peut-on dégager des tendances en ce qui concerne  accompagné 7 entreprises du SPN sur le marché marocain.

Avec nos partenaires, nous avons audité ces entreprises,
organisé des conférences de présentation de ce marché,
participé au salon MED-IT et recruté, en commun, un
volontaire international en entreprise dans le but de nous
aider a pénétrer ce marché, Dans les années a venir, nous
allons essayer de reproduire ce processus sur d'autres
marchés et aider les entreprises de la région a simplanter
dans ces pays.

Ensuite, au niveau régional, nous allons continuer a aider les
entreprises a innover, en facilitant notamment les échanges
avec les acteurs de l'innovation, cela passera par l'aide a la
formalisation de leurs projets et a la réalisation de ceux-ci. »

les besoins en TIC des entreprises de la région ?
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« Certains sujets sont récurrents, c'est le cas notamment
des réseaux sociaux dans la maniére d'utiliser leurs effets
démultiplicateurs afin de développer son entreprise.
Le « cloud computing », du fait des changements sur
I'Intelligence Technology et les collaborateurs ainsi que
le travail collaboratif, dans un souci de faciliter le travail
interservices et réduire le flot d'emails, le nombre de
documents et travailler plus facilement avec des équipes
a distance, sont également des sujets qui reviennent
fréquemment. »
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s « Caricature, contestation, censure », Cing équipes de IICOMTEC se sont Organisées conjointement par Réseau-
g le dessin de presse était au coeur des lancées dans le concours proposé par Com86 et I'lCOMTEC, les Rencontres
= discussions des Sémes Débats de la le réseau social professionnel Viadeo. de la com auront lieu le 29 mars
6 Communication. Une soirée au cours Il s'agit pour les étudiants engagés de prochain a I'ENSMA sur la technopole
Z de laquelle Dominique Boll, dessinateur développer une stratégie dentreprise du Futuroscope. Conférences et débats
g pour la presse quotidienne et magazine en s‘appuyant sur les médias sociaux sont au programme autour d'un théme
s francaise, Eric Laplace, dessinateur et les derniéres tendances du web. Les ambitieux, le métier de communiquant
(o) de presse sous le pseudo Placide, étudiants attendent avec impatience en 2020. Ce rendez-vous sera également
Y ainsi qu'Eric Baumann, en sa qualité les résultats de la premiére partie du ponctué par le Grand prix de la
2 d'historien, ont pu échanger avec le concours afin de savoir s'ils accéderont a communication ainsi que le Challenge
a8 public autour d'un théme 6 combien la phase finale. étudiant qui cette année portera sur le
= d‘actualité. théme du handisport.
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